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Аннотация:

программа содер}кит tIеречень тем по дисциrrлинам базовой части
профессионального цикла учебного плана подготовки бакалавров по направлению
3в.03.02 кМенеджмент)), вошедших в содер}кание тестовых заданий (вопросов,
заданий и задач) вступительного испытания в магистратуру.

вступительное испытание проводится в форме компьютерного тестирования,
оцениваеТся по стобалльной шкале и состоит из двух блоков тестовых заданий по
контролиру емым дисциплинам :

1. Менедя<мент

2. Маркетинг

тест,овые задания разделены натри уровня сложности по уровням: знать, владеть,
применять навык.

программа рассмотрена на заседании кафедры менеджмента и рекомендована к
изданию УМС ЭФ
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1. Щисциплипы,
исцытаний:

1.1. Менеджмент
1.2. Маркетинг

включённые в программу вцутренних вступительных

2, Содержание учебных дисциплиЕ и перечень тем для подготовки:

Темы (вопросы):

Разdел ]; OcHoBbt л,tенеduсменmа
1. Эволюция науки управления.
2, основные характеристиItи процесса управления.
3. I_{ели и миссия сlрганизации.
4. Функции управления организацией.
5. Принципы управления современной организацией.
6, Американская, европейская и японская модели управления.7, Современные подходы в управлении современной организацией.
8. Факторы внутренней среды организации.
9. Факторы внешней среды бизнеса.
10. Виды и формы современных организаций.
1 1.коммерческие и некоммерческие организации.
12. Этапы жизненного цикла организации.
1 3. Виды конкурентных преимуществ.
l 4. Стратегии создания конкурентных преимуществ.
1 5. КонкуреFIтI]ые силы современной организации.
1 6. Itорпоративная культура

1. ПланироВание каК фу"пц"" управления организацией.
2. Контроль как функцшI управления организацией.
3. Мотивация в управлении персонtшом организации.
4. Информация и коммуник аlции

1, Система и классификация методов управления современной организацией:
социально-психологические, административные, экономические.

2, ПоняТия (рукоВодство)), ((власть)), (лидорство)) и влияние взаимосвязи между
ними.

з, Стиль управления в современной организации.
4, АдминисТративные стили руководства и их влияние на деят9льность

организации.
5, Классификация отилей руItоводства по роли менеджера.
Р, у



1. Виды, недостатки и преиN,Iушества организационных
2. flелегирование полномочий,
З, Издерлски предприятия.
4. Показатели эффективной деятельности орган изации.
5. Этика управления в современной организации.

2.2.IVIаркетинг

Темы (вопросы):
Р o'd'n ]' С ou''onono- rno no, uu, 

"noo 
ry*no r*o, о upurunnoro ro^.,r-u"ro

1. Сущность и содержание современного маркетинга.
2, ЭволЮция маркетинга: концепции управления маркетинговой деятельностьюз. Определения маркетинга. Причины многообразия определений.
4, I_{ели маркетинга. Принци]rы маркетинга. Функции маркетинга.
5. Методы маркет'.нговоti деrIтельности. Виды маркетинга.
6. основные понятия современного маркетинга.
], Количественные параметры рынка: доля рынка, емкость рынка. Виды емкости

рынка: фактичесltая, потенциальная и доступная
8. основные направления исследований в маркетинге.
9. Виды маркетинговых исследований.
1 0. Формирование выборки.
11,Внешняя среда организации: микросреда (.р.да прямого воздействия) и

макросреда (среда косвенного воздействия).
12. Факторы микросреды и их характеристика.
13. Факторы макросреды и их характеристика.

1, Сегментирование рынков: сущность и необходимость.
2, основные критерии сегментирования. Алгоритм сегментирования.
з. основные подходы к сегментированию рынков: недифференцированный

(массовый), ли фференцированный, концентрированный маркетинг.4, !ифференцирование то]]ара. Факторы !ифференцирования.
5, Позиционирование торговой марки. основные стратегии Позиционирования.6. Карта позиционирования и принципы ее построения.

1. Общепринятые классификации товаров.
2. Многоуровневая интегр€шьная модель товара (Ф. Котлер).
3, Жизненный цикл товара: классическая форма и варианты ЖL{Т.4, VIодификация цен.
5. Методы установления исходной цены товара.
6, ldеновые стратеГии для новыХ товаров: Стратегия (снятие сливок)).

проникновения на рынок.

структур управления.

Стратегия



7. Щеновые стратегиИ для существующих товаров: Стратегия ((высоких цен)
(премиальное ценообразование). Стратегия (низких цен).
паритетного ценообразования (стратегия текущих цен).

8. Сбытовая политика фирмы: сущность, виды каналов распределения.
9. Формирование каналов сбыта.
10. Франчайзинг как особая форма эксклюзивного сбьтта.
1 1. Мерчендайзинг. основные принципы мерчендайзинга.
12. Продвижение товара, или коммуникационная политика фирмы.
13. Характеристика основных средств tIродвшкения.
Разdел 4 : OcHoBbt сlпраmеzuческоzо л,tаркеmuнzа
1. Стратегическое планирование, ориентированное на рынок.
2. Маркетинговый план.
3. Классификация маркетинговых стратегий.
4. Конкурентные стратегии в маркетинге.
5. Стратегии роста фирмы.
6, Портфельные сlратегии маркетинга.

Стратегия



3. Литература для подготовки:

Основная лumераmура:
1. БрендинГ: учебниК и практикум для вузов / в. н. Щомнин. - 2-еизд., испр. и доп.

- Москва : Юрайт, 2024. - С.493.
2, ГалицКий, Е. Б. МаркетиНговые исследования. Теория и практика: учебник длявузоВ / Е. Б. ГалицкиЙ, Е. г. ГалицкаЯ . - 2-е 

"зд., 
,rерер аб. идоп. _ М.: Юрайт,

2024.
3, ГолубКова Е. Н. ИнтегриРованные маркетинговые коммуникации: учёбник и

практикум для вузов / Е. н. Голубкова. - З-е изд., перераб. и доп.- Москва :

Юрайт, 2024. -363 с.
4. Григорьев М. н. Маркетинг : учебник для вузов / м. н. Григорьев. - б-е изд.,

перераб. и доп. - Москва : Юрайт, 2024.- 478 с.
5, Карпова С.В. Международный маркетинг. Учебник и практикум. - М.: ,Щашков и

к.,202з.
6. Менеджмент : учебник / о. с. Виханский, А. И. Наумов. - 7-е изд.,перераб. и

доп. - Москва: Магистр : ИНФРА-м,2о24, - 672 с.
7, Синяева И. М. МарКетинг : учебник для вузов /И.М. Синяева, о. н. Жильцова.
_ - 3-е изд., перераб. идоп. - Москва : Юрайт, 2о24, - 487 с.
8, Генова, А. А.лЩен9лжмент орган"заций : практикум для студентов на,,равления

ПОДГОТОВКИ 38.04.02 <МеНеДЖМеНТ) / А. А. Генова, А. С. Тарасов. - Макеевка :

.щонбасская национальная академия строительства и архитектуры, ЭБс дсв,
2024. - 68 с.

9, ВасыЛева-КеряН, о. в, Менеджмент и маркетинг : учебное пособие / о. В.Васылева-Керян. Макеевка : Донбасская национЕUIьнм академиlI
строительства и архитектуры, ЭБС Асв, 202З. - 511 с.

10,Голивцова, Н. Н. Менеджмент и маркетинг : учебное пособие / Н. Н. ГоливцоваоА, П, ЮДИН, СаНКТ-ПеТеРбУРi : Санкт-Петербургский государственный
университет промышленных технологиiти дизаЙна,2020. - 78 с.

,Щ о п ол н tлrпель н ая л u mер аmур а :
1. Котлер Ф. Маркетинг менед}кмент. Экспресс-курс. 2-е изд. - Спб.: Питер, 202|.

- 464 с.
2, ПустЫнникова Е.в. Щены и ценообразование. Учебное пособие. М.:Интермедия,2025.
3, Ромат Е,в,, Сендеров Щ.В. Маркетинговые коммуникации: Учебник для вузов.Стандарт третього поколения - СПб: Питер, 202| г. - 496 с.4. Старов С.А. Управление брендами [ТекЪт]: учебник / с.А. Старов. - СПб:Издательство Санкт-Петербургского университета, 2o2l.- 4-е изд.- 557 с.5, Холленсен С. Глобчlчrrй маркетин.l П.р.Ъ un.n. Е. Носовой, К. Юрашкевича. -Мн.: Новое знание, 2О22.- 210 с.
6, !едяеВа, Л, М. МенеджМент В маJIом и среднем бизнеое : учебное пособие длястудентоВ направлеНия подгоТовки 38.03.02 <Менеджмент) / л. м. Дедяева. -Щонецк : Щонецкая академия управлеIIия и государственной службы ,20lrg.- 200с.


